INSCREVA-SE AQUI!

Slndu‘:dtc} dos
Jornalistas

A Formacao

Estdo abertas as inscricdes para o Mddulo
| da Formagdo em Jornalismo Digital, uma
iniciativa do Sindicato do Jornalistas (S))
em parceria com a Federacao Europeia de
Jornalistas (FE)).

Esta formagdo ¢é gratuita e estd
estruturada em trés sessdes com 0s
seguintes temas: Escrita Digital (15/10),
Storytelling e Dados (22/10) e Redes
Sociais e SEO (29/10), a serem ministradas
por Rui Guerreiro, Ana Pinto Martinho e
Ricardo Rosa, respetivamente, na sede do
Sindicato dos Jornalistas.

Jornalismo
Digital |

I\'\iuu ud\Uq 9

............
............
............
............
............
............
............
............
............
............
------------
............


https://forms.gle/FEpE55gsyw4NComB6

Escrita Digital

Escrever no digital € um desafio para
quem vem da escrita do papel. Ndo
porque é um jornalismo diferente, mas
porque tem de se escrever de forma mais
adequada ao meio e ter em conta 0s
elementos multimédia.

Nesse sentido, este workshop pretende
conferir competéncias para se escrever da
forma mais correta para 0s suportes
digitais.

Conteudo
Programatico

1. As linguagens do digital: texto, som,
imagem fixa, video, infografia

2. O texto como conteudo: olhar para o
texto como parte de um conteudo digital
3. Comportamento do cibernauta: estudos
e investigacoes

4. Texto e hipertexto: pensar de forma
diferente o texto que se escreve

5. Escrita por blocos e piramide invertida:
como aplicar a piramide invertida ao
digital

6. Titular e legendar: chamar a atencdo e
complementar a informacao

7. Escrita para outros  suportes
multimédia: redes sociais

Biografia

Deves estar a perguntar-te: “Mas quem é
este Rui Guerreiro?” Uma pergunta
perfeitamente compreensivel. Eu se fosse
ter uma formacdo comigo, também o
faria. Alias, poderia contar-te uma historia
muito bonita de que durante nove anos fiz
jornalismo em radio, na TV, em revista e
no digital... E que ainda fiz durante uns
nove anos Marketing Digital (SEO e Gestdo
de Redes Sociais).

Mas ndo tens tempo para isso! O que te
interessa saber é que sou Formador nas
areas de Jornalismo e de Marketing Digital
ha cerca de dez anos (mais coisa, menos
coisal Tenho de confirmar no Certificado),
no Cenjor (Centro Protocolar de Formagdo
Profissional para Jornalistas) e outros
centros de formacgdo.. Claro que se
quiseres saber mais sobre mim, sempre
podes perguntar por ai...

Rui Guerreiro




Storytelling e
Dados

Conteudo
Programatico

1.Definicdo de Storytelling

O que é o Storytelling.

O arco narrativo:  logica
horizontal, logica vertical.

2.Contar historias (com dados)
visualmente

As categorias ICCOR - que
representacdo grafica para cada
categoria?

O texto e a mensagem

A importancia do titulo

3.Visualizagdo de dados no
mundo digital
Algumas ferramentas e
estratégias

4 Exercicio final

Biografia

Ana Pinto Martinho é a editora do
European Journalism Observatory em
portugués, ensina Redes Sociais Online
(Mestrado em Comunicagao, Cultura e
Tecnologias da Informacdo), Jornalismo de
Dados (Pos-Graduagdo de Jornalismo) e
Storytelling (P6s-Graduagdo em
Visualiza¢do e Curso de especializa¢cdo em
Visualizacao de Informacdo), no ISCTE -
IUL. E ainda investigadora do OberCom e
assistente de investigacao do CIES-IUL.
Dedica-se também a formacao no Cenjor
- Centro Protocolar de Formacdo para
Jornalistas, onde ministra formagdo nas
areas do jornalismo de dados, do
multimédia e da gestdo das redes sociais,
na Direcdo-Geral da Qualificacdo dos
Trabalhadores em Func¢8es Publicas - INA,
onde é responsavel pelos cursos de
Técnicas de Redagao Online.

Atualmente estd a trabalhar no seu
doutoramento, em Ciéncias da
Comunicagdo, no ISCTE. Tem um
Mestrado em Comunicacdo, Cultura e
Tecnologias da Informagdo (ISCTE) e uma
Licenciatura em Comunicacdo Social (UBI).

Ana Pinto Martinho



Redes Sociais e
SEO

Conteudo
Programatico

Sdo cada vez menos as pessoas que
acedem diretamente a sites de
marcas de noticias. Os motores de
busca e as redes sociais sdo as portas
de entrada mais frequentes para
aceder a noticias, em que o0s
“gatekeepers” que organizam e a
hierarquizam a informagdo ndo sdo
jornalistas.  Dai, ¢é fundamental
otimizar as nossas histérias e paginas
para que sejam escolhidas pelos
algoritmos e lidas pelo publico.

1. Aimportéancia dos algoritmos
Como os portugueses consultam e
consomem noticias

2.0 que é SEO

Tendéncias de pesquisa; como o
Google “I&" as paginas de sites;
otimiza¢do de imagens, links e outros
elementos da histdria; estrutura de

um site e paginas de topicos;

cobertura de eventos de agends;
prepara¢do e otimizacdo da cobertura de
noticias de Ultima hora; o ecossistema
Google; elementos técnicos na construcdo
de paginas

3. Partilhas nas redes sociais

Tipos de publicacdes nas redes sociais;
hashtags; consisténcia e frequéndcia;
identificacdo das publicacBes com mais
interacBes; ferramentas de gestdo e
otimizacgdo.

4. Medir resultados

A importancia de definir objetivos e
escolher métricas chave para medir
resultados; andlise e comparacdo dos
resultados (os proprios e os da
concorréncia)

Biografia

No mundo do jornalismo digital ha mais 22
anos, foi um dos fundadores da SIC Online e
jornalista coordenador do site da SIC Naticias.
Depois de 18 anos na redacdo, é agora gestor
de produto digital no grupo Impresa. O que
faz um gestor de produto? Centra as atencdes
na experiéncia e nas necessidades dos
utilizadores - afinal de contas, é para as
pessoas que o jornalismo é feito todos os
dias, certo?

Licenciado em Jornalismo na Escola Superior
de Comunicagdo Social, ja foi professor
convidado da Pdés-Graduacdo de Jornalismo
Multimédia, na Universidade Nova de Lisboa,
e é atualmente também formador do Cenjor.

Ricardo Rosa
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Morada: Rua dos Duques de Braganca, 7E
1249-059 Lisboa
E-mail: sj@sinjor.pt
Telefones: 21 346 4354 /21 3467175

Horario de atendimento:
Segunda a quinta, das 10h30 &s 13h00 e das 14h00 &s 18h00. A sexta-feira, o atendimento é assegurado & distancia.
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