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Circulacdo de jornais — EUA

Total estimated circulation of U.S. daity newspapers
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Circulacdo de jornais — Portugal

Circulagdo de jornais, milhares
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Visitas a sites de jornais — EUA

Unique visitors of newspaper websites
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E em Portugal?

m Marktest compila informac3o sobre utilizacdo de jornais
digitais

m E possivel encontrar alguns nlimeros dispersos, mas nada
sistematizado como a analise do PEW

m https://www.journalism.org/fact-sheet/newspapers/
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Peso crescente do digital nas receitas

Guardian Media Group digital revenues
outstrip print for first time
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Print and digital divide

New York Times' print revenue has declined while digital revenue increased.
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Concorréncia de plataformas digitais

Figure 3 Newspaper advertising revenues (in dollars) and number of journalists in the United
States, 1980-2015
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Fonte: Angelucci, Charles and Julia Cagé (2016) “Newspapers in Times of Low Advertising Revenues,” CEPR

11414,

Em 2015, a Google e a Facebook ficaram com quase 2/3
do negécio de publicidade online (que valia 60 mil
milhdes de USD)



Resumindo: o estado da industria

B menos procura para suporte papel, aumento da procura digital
m no digital: trade-off entre
m acesso gratuito: mais trafego, mais publicidade (?)

m acesso pago: menos trafego, menos publicidade, mais receitas
de assinantes

m no digital a escala é determinante!

m concorréncia das gigantes plataformas digitais (monopélios
naturais?)
m histérias de sucesso abrangem mercado global
m NYT: 15% de subscritores estrangeiros
m The Guardian: subscritores regulares em mais de 100 paises,
contribuices pontuais de pessoas de mais de 140 paises
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O caso portugués

m escala é um desafio (pais pequeno)

m explorar mercados de lingua portuguesa? baixo rendimento,
democracias fracas

m tendéncia decrescente para uso de Facebook como fonte de
noticias nos restantes paises, mas em Portugal cerca de
metade das pessoas ainda usa esta estratégia de informacdo
(Reuters, 2018)

m s6 9% das pessoas paga noticias online (27° de 37 paises no
estudo da Reuters)
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Ent3o, o que fazer?

IVA

Portugal ja aplica a taxa reduzida de IVA a imprensa escrita

paises com taxa de 0%: Bélgica, Dinamarca, UK, Noruega

Franca (2.1%), Suica (2.5%), Luxemburgo (3%), Italia e
Espanha (4%), Croéacia, Chipre, Hungria, Malta, Roménia
(5%)

varios paises com taxas inferiores a portuguesa, por exemplo:
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Ent3o, o que fazer?

Subsidios e outros apoios

m vou basear-me em dois estudos

m “Public Support for the Media: a Six-Country Overview of
Direct and Indirect Subsidies" (2011), do Reuters Institute for
the Study of Journalism (Universidade de Oxford), que cobre
os seguintes paises: Finlandia, Franca, Alemanha, Itdlia, UK,
EUA

m "Public Funding of Private Media”, LSE (2014), que cobre 14
paises europeus, EUA, Canada, Nova Zelandia e Austrélia

m paises com subsidios diretos: Finlandia, Franca, Italia

m na maior parte dos paises, apoios concentrados no impresso
(i.e., exclui digital)
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Ent3o, o que fazer?

Subsidios e outros apoios

Figure 3.1. Total public support for the media (2008)
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Fonte: “Public Support for the Media: a Six-Country Overview of Direct and Indirect Subsidies" (2011)
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exemplos de apoios

m portes pagos ou subsidiados (Finlandia, Franca, Italia, EUA)

m subsidios a outros custos indiretos: comunicac3o, eletricidade,
papel

m isencdo fiscal da “taxe professionnelle” para alguns grupos de
jornalistas (Franca)

m subsidios a distribuicdo (Austria, Franca, Suécia)
m subsidios para jornais com pouca publicidade (Franca)

m ajudas ao investimento na infraestrutura, tecnologias, etc.
(Franca)
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exemplos de apoios

m subsidios diretos a jornais propriedade de pelo menos dois

membros do parlamento ou de cooperativas de jornalistas
(Italia)

m subsidios para jornais de linguas minoritérias / regionais
(Italia, Finlandia)
m beneficios fiscais para receitas de vendas e investimento (EUA)

m subsidios a constitui¢do / renovacdo de jornais (Canada,
Dinamarca, Bélgica, Franca, Holanda)
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Outras ideias

m abrir parte do financiamento dos meios publicos aos privados

m cheques-imprensa: projeto do governo Sarkozy de pagar uma
subscricdo anual a 200 mil jovens entre os 18 e os 24 anos

m pagar salarios de jornalistas: projeto do parlamento holandés
em 2009 que pagou saldrio a cerca de 60 jovens jornalistas

m alargar o financiamento as plataformas online (Dinamarca,
Suécia, Italia)
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Que critérios?

m isto é critico porque os critérios tém de estar bem definidos
para evitar manipulacao

m importancia de organizacido independente do poder politico e
dos partidos
m exemplos de critérios utilizados em outros paises

m conteldo editorial independente
m limites a publicidade

m circulacdo

m composicdo da redacdo: jornalistas full-time
m propriedade
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Advogada do diabo

m N3o ha estudos sobre os efeitos

m Serd que s3o determinantes para a sobrevivéncia dos jornais?

m Como garantir independéncia e pluralismo? (S3o duas coisas
diferentes!)

m Reforco dos mecanismos de dominancia do mercado: Em
2015, 11 jornais receberam metade dos apoios em Franca:
Libération (5.1milhdes), La Croix (4.2 milhdes), Le Figaro
(2.4 milhdes) and Le Monde (1.6 milhdes)

m Evidéncia (anedética) de subsidios utilizados para premiar
alinhamento politicos (Suécia, Grécia)
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